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SONDAGEM DA
CONSTRUGAO

RIO GRANDE DO SUL

METOLOGIA

A Sondagem da Construcao Civil do
RS é uma sondagem de opinido empresarial
realizada mensalmente e foi criada pela
Confederac@o Nacional da Industria (CNI) com
0 apoio da Camara Brasileira da Industria da
Construgcédo (CBIC) para monitorar a evolugéo
da atividade de construcdo, do sentimento do
empresario e, consequentemente, da evolucdo
futura da industria da construcao.

Os indicadores elaborados com base na
Sondagem da Construcdo Civil sdo importantes
para a analise de curto prazo do desempenho
da industria brasileira da construgdo e para a
previsdo de sua evolucao futura. Os indicadores
sdo utilizados para subsidiar a construcdo de
politicas econbmicas e avaliar seus efeitos
sobre o desempenho passado e futuro da
construcao.

A pesquisa abrange todo o estado do
Rio Grande do Sul. Sdo gerados indicadores
que permitem avaliar 0 desempenho recente da
atividade da construgcdo civil, a situacdo
financeira das empresas, 0s principais
problemas enfrentados pelas empresas e as
expectativas dos empresérios. Sao elaborados
indicadores para o total da Construgdo, sem
segmentacdo por portes de empresa e ou
setoriais.

s

No Brasil, é realizada em parceria com
outras 17 federagBes de industria e com 15
sindicatos da industria da construcdo civil. Sao
elaborados indicadores estaduais, regionais e
nacionais para diferentes portes de empresa.
Para o Brasil como um todo, também séao
elaborados indicadores setoriais.

No questionéario utilizado para a coleta
das informagfes, h4 um bloco de perguntas
utilizadas para a construcdo do Indice de
Confiangca do Empresario Industrial — ICEI. O
ICEIl € um indicador antecedente da atividade
da construcdo e é divulgado na publicacdo de
mesmo nome.

A cada trimestre, sdo acrescentadas
perguntas sobre a situacdo financeira da
empresa e 0s principais problemas enfrentados
por ela, além de um bloco com questdes que
visam aferir a opinido do empresario sobre
temas especificos, divulgados na publicacdo
Sondagem.

A pesquisa abrange todo o Brasil e é
realizada em parceria com 23 federacfes de
industria (AL, AM, BA, CE, DF, ES, GO, MA,
MG, MT, PA, PB, PE, PR, RJ, RN, RO, RR, RS,
SC, SE, SP e TO) e com 15 sindicatos da
industria da construcdo (SINDUSCON — AL, BA,
CE, DF, ES, GO, MA, MG, PE, RJ, RO, SC, SE,
TO e SINICESP - SP).

1. Historico

A Sondagem Industria da Construcéo
do RS teve inicio em dezembro de 2009. Na
época a pesquisa se chamava Sondagem da
Construgéo Civil e a partir de maio de 2011, o
nome da sondagem foi alterado para o atual.

Além de avaliar as tendéncias passada e
futura da indastria da construgdo, um dos
objetivos dessa sondagem é avaliar a confianca
do empresario com base em suas expectativas
e opinides atuais, gerando o indice de
Confianca do Empresario da Construcao a partir
de janeiro de 2010.

A partir de janeiro de 2011 as perguntas
sobre a evolugdo do numero de empregados e
expectativa do numero de empregados
passaram a ser realizadas mensalmente.

Em janeiro de 2012, a Sondagem
Industria da Construcdo apresenta cinco
aperfeicoamentos metodolégicos: nova
definicdo de portes de empresa; novo ano base
dos ponderadores; expansdo do escopo da
populacdo objetivo; revisdo da amostra que
passa a incluir empresas com 10 ou mais
empregados; e a introducdo de duas novas
perguntas.
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Uma nova pergunta sobre preco médio
dos insumos e matérias primas passou a
compor o levantamento trimestral, e outra
pergunta sobre a capacidade atual de operacéo
(UCO) com levantamento mensal.

2. Metodologia

2.1. Objetivo da pesquisa

A Sondagem Industria da Construcao do
RS tem como objetivo identificar as situagdes
passadas e tendéncias futuras da industria
brasileira, gerando indicadores que permitem o
acompanhamento da evolucdo recente da
indastria e do sentimento dos empresarios
industriais.

2.2. Abrangéncias

Geografica:

A Sondagem Industrial é realizada em
todo o territério regional, construindo
indicadores para o estado do Rio Grande do
Sul.

Setorial e Porte de empresa:

N&do sdo gerados resultados setoriais
nem por porte de empresas.

2.3. Unidade de investigacao

A unidade de investigacdo € a
“empresa”’. Entende-se por “empresa”’ a unido
de todas as suas unidades locais que exercam
a mesma atividade econbmica, na mesma
Unidade da Federacdo.

A unidade local € o espaco fisico onde
uma ou mais atividades econdmicas sao
desenvolvidas. A unidade local corresponde a
um endereco de atuacdo da empresa ou a um
sufixo de CNPJ. No caso de existir mais de um
sufixo de CNPJ em um mesmo endereco, sera
considerada entédo a existéncia de duas ou mais
unidades locais de atuacdo da empresa.
Portanto, o endereco de atuacdo da empresa
pode ser Unico (empresa com uma Unica
unidade local no estado) ou mdltiplo (empresa
com mais de uma unidade local no estado).

2.4. Ambito da pesquisa (populacgéo alvo)

O ambito da sondagem compreende as
empresas cuja atividade econdmica principal
enquadra-se na secao F - construcdo da CNAE
2.0, com no minimo 10 empregados e que
constam no Cadastro de Estabelecimentos
Empregadores do Ministério do Trabalho e
Emprego (CEE/MTE - competéncia:
janeiro/2009).

2.5. Periodicidade

A Sondagem é realizada mensalmente.
Algumas variaveis sdo levantadas apenas
trimestralmente.

2.6. Procedimento de coleta das informacdes

A coleta das informacgdes € realizada
entre o primeiro e oitavo dia Gtili do més
imediatamente posterior ao més de referéncia.
A coleta é realizada por meio de correio
convencional, correio eletrdnico e questionario
disponivel na Internet.

2.7. Construcéo da amostra

A metodologia de geracdo das amostras
é conhecida como Amostragem Probabilistica
de Proporc¢oes.

De acordo com tal técnica, o numero
minimo de empresas é definido com base em
dois parametros determinados pelo

pesquisador: precisao (d) e confianca (1—a)
dos resultados que se buscam inferir a partir da
amostra. A precisdo determina o intervalo de
variagdo aceitdvel para a proporgdo estimada,
enquanto o nivel de confianca nos diz a
probabilidade de a proporcdo verdadeira estar
realmente compreendida nesse intervalo. A ndo
observacdo deste critério ndo invalida a
pesquisa, mas reduz o nivel de confianca de
todas as estimativas geradas, uma vez que
altera a margem de erro estabelecida a priori.

Para esta metodologia, a seguinte
condicao tera que ser satisfeita:

P{P— Pl < d}zl—a 1)
em que:
P : Proporcéo observada
P : Proporcéo estimada
d : Margem de erro
(1

—a) : Nivel de confianca
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Para os parametros definidos acima, o
tamanho da amostra (n), tal que a condicao
acima seja satisfeita, € dado por:

~ Nz2P(1-P)
n= (N-1)d? +z2P(1—P) @)

em que:
n : Tamanho da amostra

N : Populacéo de interesse

Z, - Valor da tabela normal associado ao nivel
de confianga desejado

P : Proporcao de respostas positivas
(1— P) : Proporcgao de respostas negativas
d : Margem de erro

Como se pode observar na equagao (2),
para a determinacdo do tamanho da amostra N,

€ preciso fixar o erro maximo desejado d , com
grau de confianca (l—a)’ traduzido pelo valor

tabelado 2« e possuir algum conhecimento a
priori (estimador) de P .

Quando ndo se conhece o valor de P,

utiliza-se P = - P), ou seja, assumimos que a
proporcao de respostas positivas € a mesma da
proporcdo negativa, o que produz um valor
conservador para o tamanho da amostra N.
Neste caso, tem-se de (2) que:

. Nz? @)
4N -1)d? + 22

O tamanho da amostra do Rio Grande
do Sul é calculado como um todo,
considerando-se 0s seguintes critérios.

a) Margem de erro: 15%

b) Nivel de confianca: 80%

Com base nesses critérios o tamanho da
amostra é de no minimo 27 empresas.

E importante ressaltar que a amostra
ndo foi desenhada com o intuito de gerar
resultados para setores. As amostras séo
periodicamente revisadas.

2.8. Variaveis investigadas

Séo pesquisadas  variaveis  dos
seguintes tipos: tendéncia passada, tendéncia

futura, situagdo, satisfacdo e principais
problemas. Essas variaveis procuram medir o
desempenho da industria da constru¢cdo e o
sentimento do empresario com relagdo as
condicbes atuais e a tendéncia futura das
empresas.

Adicionalmente as perguntas referentes
a Sondagem Industria da Construcdo, o
guestionario inclui seis perguntas utilizadas na
construgio do Indice de Confianga do
Empresario e um bloco de perguntas especiais
sobre um tema especifico que varia
trimestralmente.

Variaveis levantadas mensalmente — RS

Periodo de referéncia

Grupo/Variavel Tipo de tendéncia

(no momento daresposta)

NIVEL DE ATIVIDADE

Nivel de atividade Passada Com relagdo ao més anterior
Nivel de atividade efetiva-usual Passada Com relagéo ao més anterior
Nimero de empregados Situacéo Més de referéncia
Utilizac&o da capacidade de operacéo Situacédo Més de referéncia
EXPECTATIVAS
Nivel de atividade Futura Préximos 6 meses
Numero de empregados Futura Préximos 6 meses
Compras de matérias-primas Futura Préximos 6 meses
Novos empreendimentos e serivgos Futura Préximos 6 meses

Variaveis levantadas trimestralmente — RS

Grupo/Variavel Tipo Periodo de referéncia

FINANCAS

Margem de lucro operacional ~ Satisfagdo No trimestre de referéncia

Situag&o financeira Satisfagdo No trimestre de referéncia

Acesso ao crédito Situacdo  No trimestre de referéncia

Preco médio dos insumos e  Tendéncia Com relagdo ao trimestre

matérias-primas passada anterior
PROBLEMAS

Principais problemas Situacéo No trimestre

Variaveis utilizadas para a construcao do
indice de confianca

Periodo de referéncia
(no momento da resposta)

CONDICOES ATUAIS
Em relagéo aos ultimos seis

Grupo/Variavel

Tipo de tendéncia

Economia Brasileira Passada
meses
Em relagéo aos Ultimos seis
Estado Passada ¢
meses
. ~ Em relagéo aos ultimos seis
Empresa Situagéo

meses

EXPECTATIVAS

Economia Brasileira Futura Para os proximos 6 meses
Estado Futura Para os préximos 6 meses
Empresa Futura Para os préximos 6 meses

Com excecéo das questdes de principais
problemas, todas as demais apresentam cinco
opcdes de respostas, onde hd uma graduacéo
da pior para a melhor situagdo. Duas questdes
apresentam uma sexta alternativa que identifica
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as empresas para as quais a pergunta ndo se
aplica. Sao para as empresas que nao buscam
crédito no trimestre (na questdo referente ao
acesso ao crédito) e que nao operam com
pedidos em carteira (na questdo referente ao
namero de pedidos em carteira).

No caso da pergunta sobre os principais
problemas enfrentados pela construgcdo no
trimestre, sdo apresentadas 17 opcles de
resposta. Apresentam-se ao empresario 15
opcOes de problemas predefinidos — pesquisa
estimulada. Ha ainda uma 162 op¢édo em aberto,
onde o empresario pode descrever um
problema néo listado previamente e uma 172
opcdo em que ele pode registrar que nao teve
nenhum problema no trimestre. O empresario é
solicitado a assinalar os trés principais
problemas.

O anexo apresenta o modelo de
guestionario utilizado mensalmente, sendo que
a ultima parte se refere ao modelo utilizado
trimestralmente.

3. Indicadores

A maioria dos indicadores da sondagem
é divulgada na forma de indicadores de difusdo
variam de 0 a 100. Apenas o indicador de UCO
e as informagbes de principais problemas
enfrentados pela industria ndo sao divulgados
desta forma.

3.1. Indicadores de difusdo

Os indicadores de difusdo séo
indicadores de base moével (50 pontos), de
modo que o indicador por si sO ja aponta o
movimento da variavel na comparacao com o
periodo anterior, ou o nivel de satisfacdo do
empresario com a variavel, ou a situacdo da
variavel com relacdo a seu nivel usual ou
planejado.

No caso dos indicadores de tendéncia
ou de evolugéo, indicadores acima de 50 pontos
indicam crescimento e abaixo de 50 pontos,
queda. No caso dos indicadores de satisfacéo,
valores acima de 50 pontos representam
empresarios mais que satisfeitos e valores
abaixo, insatisfeitos. No caso de indicadores de
situacao, valores acima de 50 refletem nivel de
atividade e acima do usual ou de facilidade de
acesso ao crédito, e menores que 50 pontos,
nivel de atividade abaixo do usual ou de
dificuldade de acesso ao crédito.

Calculo dos indicadores de difusao

Os indicadores de difusdo séo
calculados com base na frequéncia relativa das
respostas. Cada pergunta do questionario
permite cinco alternativas excludentes. Cada
alternativa € associada, da mais negativa para a
mais positiva, aos pesos 0, 25, 50, 75 e 100. O
indicador é a média desses escores ponderada
pelas frequéncias relativas das respostas, ou
seja:

5
IP, =100 Y (f, xE,) (4)
j=1
em que:

IP, : Indicador da pergunta i.

f; : Frequéncia relativa das respostas do tipo j,

para a pergunta i.
E; : Pesos da resposta do tipo j=1..5. (ver
tabela a seguir).

Pesos das opc¢des de resposta

= Variaveis Peso
Tendéncia
1 Queda acentuada 0,00
2 Queda 0,25
3 Estabilidade 0,50
4 Aumento 0,75
5 Aumento acentuado 1,00
Satisfagéo
1 Muito ruim 0,00
2 Ruim 0,25
3 Satisfatéria 0,50
4 Boa 0,75
5 Muito boa 1,00
Situagdo (acesso ao crédito)
1 Muito dificil 0,00
2 Dificil 0,25
3 Normal 0,50
4 Facll 0,75
5 Muito facil 1,00
Situacdo (Nivel de atividade efetivo-usual)

1 Muito abaixo do usual 0,00
2 Abaixo do usual 0,25
3 lguais ao usual 0,50
4 Acima do usual 0,75
5 Muito acima do usual 1,00
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3.2. Percentual de Utilizacdo da Capacidade Problemas pré-definidos — RS

Operacional (UEO)
roblemas

1 Falta de demanda
Calculo da UcoO 2  Distribuigéo do produto
- - . - 3 Elevada carga tributaria
A utilizacdo da capac_ldade de operacéao 4 Competicio acirrada de mercado
€ representada pela média ponderada dos 5  Inadimpléncia dos clientes
pontos médios das faixas de percentuais de 6 Capacidade produtiva
utilizacdo da capacidade de operacdo de cada 7 Falta de capital de giro
empresa. Os ponderadores sao as frequéncias 8  Falta de financiamento de longo prazo
relativas de resposta. 9  Taxas de juros elevadas
10 Falta de matéria-prima
ucl = i( f < PM ) (6) 11 Alto custo da matéria-prima
) : : 12 Falta de trabalhador qualificado
13 Taxa de cambio
em que: 14  Outros
UCI : Percentual médio de utilizacdo da

capacidade instalada.

f, : Frequéncia relativa da faixa i.

PM, : Ponto médio da faixa de UCI i, onde i =
1, 2,...,12

Pontos médios de cada faixa de UCI — RS

Faixa de Ponto
UCl meédio

1 0% 0,00
2 1% a 9% 5,00
3 10% a 19% 14,50
4 20% a 29% 24,50
5 30% a 39% 34,50
6 40% a 49% 44,50
7 50% a 59% 54,50
8 60% a 69% 64,50
9 70% a 79% 74,50
10 80% a 89% 84,50
11 90% a 99% 94,50
12 100% 100,00

3.3. Principais problemas

No caso dos principais problemas, nédo
ha indicador. Os resultados sdo apresentados
na forma do percentual de assinalacdo da
opcédo, tendo como denominador o ndmero de
empresas que assinalaram pelo menos uma
opcdo da pergunta. Ressalta-se que a soma
dos percentuais de respostas podem ser
maiores que 100%, pois cada empresario pode
escolher até trés opcbes de resposta.
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ANEXO: Amostra de questionario da Sondagem da Construcéo (Dez/14)

GQuesties referentes ao més de dezembrode 2014

1 — O nivel de atividade de sua empresa em dezembro de 2014, na comparacio com o més anterior

Reduziu-se muito Reduziu-se Manteve-seesiwl Aumentou Aurmentou muito
O L] -0 N L]
2 - O nivel de atividade de sua empresa em dezembro de 2014 mostrou-se (com relacio ao usual para meses
de dezembra):
Muito abaio Muito acima
do usual Ababowo do usual lgual ao usual Acima do usual do usual
O L1 Sl | -1
3 - O nimero de empregados de sua empresa em dezembro de 2014, na comparacdo com o més anterior:
Reduziu-se muito Reduziu-sa Manteve-seesiwl Aumentou Aurmentou muito
O L1 El | -1

4 - Dadaa capacidade atual de operagdo desua empresa, como o(a) Sr.(a) avalia a intensidade no uso dos
recursos desua empresa para realizar seus servicos e empreendimentos em dezembrode 2014

[ TR -9 1015 FORL-ZEW 30AL-19IL 40%0-450C BOGL-BERL BGOSR TORL-TEA BORL-EER S0RL-EER 100%t

O L1 ] "l ] L] | | L] =[] - =[]

Questoes referentes aos proximos seis meses .

11 — Quais as perspectivas para os préximos seismeses, com relaciod sua empresa, quantoa:

Queda acentuads Queds Estabilidade Aumento Aurmento scentusdo

Nivel de atividade O N O Nl -

Queda aentuada Queda Estabilidade Aumento Aurmento acentuado
‘Compra de insumos e matérias-primas Il ] ] ] ]

Queda acentuada Queds Estabilidade Aumento Aumento acentuado

Mowvos empreendimeniosisanicos N ] El| ] -]

Queda aentuada Queds Estabilidade Aumento Aurmento sacentuedo

Mimero de empragados O il -] Nl ]

12 — Sua empresa pretende investir(compras de maquinas e equipamentos, pesguisa e desenvolvimento, inovaciode
produto ou processo) Nos proximaos seis meses?

M&o, definitivarmants Méo, provavelmante Sim, provavelmente Sim, definitivamente

O -] =l 'l
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Avaliagao do 4° trimestre de 2014 -

5 — A margem de lucro operacional desua empresa no4® trimestre de 2014, mostrow-se:

Muito muim Ruim Satisfatora Boa Nuito boa
| ] ] | -]

6 — A situagdo financeira de sua empresa no 4° trimestre de 2014, mostrou-se:

Muito muim Fuimn Sati=fatorna Boa Nuito boa
| ] ] | -]

7 - 0 acesso ao crédito de sua empresa no 4° trimestre de 2014 mostrou-se;

M&0 buscou credito
no trimestre

il 1] el O - L]

Muito dificil Dificil Mormal Facil Muito facil

8- O nimero de pedidos em carteira no 4° timestre de 2014, mostrou-se com relacio ao usual:

MSo opera com Muito abaixo Ababo Igual Acima Muito acima
pedidos em carteira do usual do usual a0 usual do usual do usual
-D 2|:| :D 4|:| :I:l ED

9 - O prego médio dos insumos e matérias primas de sua empresa no 4° trimestre de 2014 em comparacdo com o
trimestre anterior, mostrou-se:

Queds acentuads Queds Estabilidade Aumento Aumento acentuado

O -1 -0 4 -0

10 - Assinale abaixo o5 itens que constituiram problemas reais para sua empresa no4® trimestre de 2014: (assinale apenas
o5 trés (3) mais importantes):

Menhum

Falta de demands

Condiges climaticas

Elevada carga tributaria
Competicoacimads de mercado
Inadimpléncia dos clientes

Falta de capital de giro

Falta de financiamenio de longo prazo
Taxas de juros elevadas

Falta de maters-prima

10 Alto custo da matenis-primsa
Falta de trabalhador quaslficedo
Alto custo da méo-de-obra

11
12
13 Falta de equipameniosde apoio
14 Dizponibilidede de temenas

15 Licenciamento ambiental

O O 0O 00O 0O 00O O0O0 00 00O

15 Owutros:
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